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|16 (33} 05 6{ 5% Jsa'c,% ies latino-amé-
ricaines ont connu une forte effervescence sur de la production

filmigue et, chose nouvelle, dans le domaine de la diffusion en salle pour
les publics des Amérigues et de I'Europe. Les films nouveaux sont vus et
aimés par des centaines de milliers de gens de toute origine sociale au
moment méme de leur création ou dans les mois qui suivent. Cette
immédiateté réflexive entre créateurs et spectateurs renoue avec les
succés des grandes époques des fitms de genre dans les pays ol le ciné-
ma a une riche mais ancienne histoire {(Mexique, Brésil, Argentine), mais
est totalement nouvelle dans les pays latino-américains qui n’avaient
jamais eu de grandes cuvres populaires, méme si 'absence criante de
salles rend ces succés trés relatifs dans bon nombre de pays. Toute pro-
portion gardée et avec une grande variabilité, le cinéma comme “art de
masse” rejoue ainsi pleinement sa fonction ontologique. dont parlait
André Bazin, c’est a dire création et renforcement des identités culturel-
les, des archétypes et invariants collectifs, des mythologies populaires,
cela au moment oul, dans le champ du politique, les identités nationales
et les solidarités continentales se réaffirment en Amérique Latine contre
le modéle dominant et la globalisation culturelle.

Dans ce vaste mouvement non linéaire, le Brésil tient une place a
part, la production et la diffusion audiovisuelles du plus grand et du plus
peuplé des pays du continent connaissent un vif essor grace a la poli-
tique volontariste du gouvernement Lula. Ceci se voit peu a U'extérieur
du pays car le poids des populations lusophones est bien moindre que
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celui des hispanophones, et les images et arts visuels identitaires et
métissées venues du Brésil sont moins connus que sa musique qui émer-
ge du magma de la mondialisation. Si sa production destinée au petit
écran s'exporte assez bien, le cinéma brésilien n’a pas une bonne diffu-
sion en Europe hormis quelques exceptions dont cette année le film de
Walter Salles Diario de motociclefa qui met en scéne une histoire conti-
nentale et qui est tourné en espagnol. Pourtant, en 2004, sur les écrans
nationaux, le cinéma brésilien a été capable d'occuper 22% du marché
intérieur de la diffusion et plus de trente nouveaux films long métrage
ont été projetés. Pour combler ce déficit a U'extérieur il faudrait, comme
le souligne le ministre de la culture Gilberto Gil; un renforcement de la
défense de la diversité culturelle, et la construction d’un systéme d'é-
change culturel juste entre tous les pays de la planéte.

Bien au dela des rapports entre réel et imaginaire, entre actuel et vir-
tuel, ces films qui sont vus par le public pour qui ils sont faits, mettent
en forme les rapports de L'étre et de l'apparaitre, ce qui est constitutif de
l'identité d'une ceuvre mais aussi des spectateurs qui la voient. Le voya-
ge initiatique du Che a travers la géographie et Uhistoire des pays andins
met en scéne le héros identitaire de toute une génération. Mais surtout,
comme le soulignait Deleuze, il permet de transformer le temps en per-
ception, le temps du film et celui de Uhistoire (Uhistoire individuelle du
spectateur et la grande histoire) sont ainsi mises en représentation,
suspendus dans U'espace. Les cinémas d’Amérique latine retrouvent ainsi
pour leur public U'une des fonctions essentielles du septieme art.
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