


=) Christine MARGETIC, Héléne
ROTH, Michaél POUZENC (sous la
direction de), Les campagnes euro-
péennes: espaces d’innovations dans
un monde urbain. Presses Universi-
taires du Midi, 2017, 222 pages, 25
euros.

Cet ouvrage fait suite & un colloque qui
s'est tenu & Nantes en 2014, dont les
70 communications sont parues dans
divers numéros thématiques des An-
nales de géographie (2016) , de Géo-
carrefour (2015) et de Norois (2016).

Larticle introductif de Jean RENARD
sur Milieu rural et innovations, permet
une mise au point sur la notion d'in-
novation, les processus, les acteurs
et les modalités de diffusion. Une di-
zaine d’articles sont regroupés en trois
themes: innover c’est prendre le pou-
voir? Innover c’est faire du neuf avec
du vieux? Innover c'est «composer
avec» pour recomposer les territoires?
Les recherches présentées portent sur
des exemples pris en France, en Es-
pagne, au Portugal, en Slovaquie et en
Gréce, soit I'Europe du Sud.

Le premier théeme montre le role et le
positionnement des acteurs locaux,
leurs intentions (implicites ou explicites)
voire leur légitimité. Dans un deuxiéme
temps les auteurs, se demandent si I'on
peut encore innover quand on aborde
les produits du terroir. Des enjeux parti-
culigrement sensibles pour I'agricutture
francaise, porte-drapeau «du temoir»,
sont mis en évidence, dont I'existence
méme du terroir. Enfin, les chercheurs
définissent une série de conditions géo-
graphiques particulieres nécessaires
pour I'émergence et la diffusion d’inno-
vations.

Le monde rural étant revenu dans les
programmes des concours d’enseigne-
ment, cela débouche sur la publication
de mises au point, de synthéses sur dif-
férents aspects de la géographie rurale.
Cet ouvrage participe a la diffusion des
travaux et peut étre une aide pour la for-
mation continue des enseignants.
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